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Héndler mit Mischenprodukten stei-
gern mit neuen Mini-Flagship-
Stores in Top-Lagen den Umsatz
deutlich. Sie kdnnen ihr Sortiment
besser préasentieren und profitieren
vnm Imaqeqewmn

Geelqnef fur Ha ndel und Fachha ndel

Investition: mls:hen Tﬂl‘.'lll Eurn und 3000
Euro pro Quadratmeter fiir Ladengestal-
fung

DER FALL

Gerade mal rund 50 Quadratmeter
grof war bislang das Tee-Fachge-
schaft von Kathrin Gribner (Foto). Im
Oktober 2003 eriffnete die Partnerin
des Franchise-Systems Tee Gschwend-
ner dann den ersten Mini-Flagship-
Store in der Frankfurter Fressgass.
Daz Besondere des grof dimensio-
nierten Geschafts: zwalf Meter breite
Schaufensterfront, exponierte Lage,
gher 100 Quadratmeter grofier Ver-
kaufsraum und Platz fir das komplet-
te Sortiment. »Jetzt kinnen wir sogar
Bestseller-Reaale aufstellen und Tee-
Seminare abhaltens, schwdrmt die
38-Jdhrige. Vom Erfolg des ersten
Flagships motiviert, hat Franchise-Ge-
ber Albert Gschwendner jetzt in Ham-
burg das ndchste Gropflachen-Ge-
schaft erGffnet. Mit 120 Quadratme-
tern Verkaufsraum und weiteren 140
Quadratmetern Teesalon inklusive
‘lferi-ll:lbl:guni} wwwie«eladen de

Erfalg: Uﬂdnpplunq des Umsatzu

Bai michl geaannlen Mveslitiones dind diese richt Rerilehes,

Neue Absatzmérkte erobern, zu-
satzliche Kundengruppen anspre-
chen und den Umsatz steigern: 25
erfolgserprobte Vertriebskonzep-
te zeigen, wie Unternehmen ihre
eigene Konjunktur schaffen. Ab
null Euro Investition - und mit bis
zu 100 Prozent Umsatzplus.

Autor: Michael Jansen

erkaufsausstellung  in

Hamburg: Tischlermeis-

ter Torsten Utz prisen-
tiert neverdings seine mafigeschnei-
derten Unikate im edlen Einrich-
tungscenter Stilwerk. Umsatzzu-
wachs: 30 Prozent. Lampenhandler
Michael Skapetze aus dem nieder-
bayerischen Simbach an der Inn ver-
kauft seit 18 Monaten seine Design-
produkte auch iiber die Internet- Auk-
tionshirse Ebay. Monatliches Plus: bis
21 200000 Furo, Der Naturprodulde-
Hersteller Natura Vitalis GmbH lie-
fert jetzt seine Gesundheitspriparate
nicht mehr nur an den Handel. Ge-
schiftsfithrer Frank Felte verkauft sie
direkt iiber den Fernseh-Shopping-
Kanal QVC. Ergebnis: respektable 50
Prozent Umsatzplus.

Drei erfolgreiche Unternehmen,
die mit Kreativitit neue Vertriebswe-
ge getestet haben und nun den Lohn
ernten: neue KEUfE[EI"IlPPE‘n, neue
Auftrige und Umsatzzuwichse in
gweistelliger Hihe. impulse zeigt W
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